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1. WSPIERANIE AKTYWNOSCI | TWORZENIE WARUNKOW DO ROZWOJU DLA ROZNYCH
INTERESARIUSZY SEKTORA TURYSTYKI KULINARNEJ

Proponowane dziatania w ramach wspierania aktywnosci i tworzenia warunkow:

e Zapewnianie zaangazowania finansowego na rzecz inicjatyw zwigzanych z promocjg produktéw
regionalnych, organizacjg wydarzen, szkolen oraz wspieraniem lokalnych producentéw i spotecznosci.

e Uczestnictwo w targach branzowych i promocyjnych (jest to dziatanie najczesciej wymieniane),
ktére umozliwiajg prezentacje produktdw regionalnych, budowanie wizerunku marki oraz
nawigzywanie kontaktéw handlowych i partnerskich.

e Wspottworzenie strategii rozwoju i promocji produktdw regionalnych poprzez aktywne
uczestnictwo w planowaniu dziatan, okreslaniu priorytetow i wyznaczaniu kierunkéw rozwoju.

¢ Budowanie sieci wspodtpracy (sieciowanie) pomiedzy réznymi interesariuszami — producentami,
organizacjami, samorzgdami i instytucjami — w celu wymiany doswiadczen, wspdlnego dziatania i
wzmachiania pozycji produktéow lokalnych; pomoc w sieciowaniu réznych podmiotéw jest jedng z
najczesciej wymienianych potrzeb.

¢ Organizowanie i prowadzenie szkolen (jest to dziatanie najczesciej wymieniane) obejmujgcych
zaréwno teorie, jak i praktyke, z naciskiem na rozwdj kompetencji, promocje dziedzictwa kulinarnego,
integracje Srodowiska oraz inspirowanie do nowych dziatan. W ramach tych dziatan miesci sie m.in.
ustalanie tematyki szkoleni, dobdr prelegentéow i szkoleniowcéw, dostosowywanie programu do
potrzeb uczestnikow.

Oczekiwane dziatania w ramach wspierania aktywnosci i tworzenia warunkow:

e Wsparcie w uczestnictwie w targach, eventach, pokazach i innych wydarzeniach promocyjnych,
ktére umozliwiajg prezentacje produktéw lokalnych, nawigzywanie kontaktdw oraz budowanie
rozpoznawalnosci marek regionalnych.

e Pomoc w organizacji i realizacji wizyt studyjnych typu study tour, ktére pozwalajg na prezentacje
oferty regionu, produktéw i atrakcji turystycznych w praktyce, bezposrednio dla kluczowych
odbiorcéw i partnerow.

e Organizowanie i wspoétfinansowanie szkolen (jest to dziatanie najczesciej wymieniane)
skierowanych do producentdw, partneréw i interesariuszy, obejmujgcych zaréwno czes¢ teoretyczng,
jak i praktyczng, z uwzglednieniem aktualnych potrzeb rynku.

e Wspieranie dziatan regionalnych partnerdéw, producentdw i organizacji poprzez doradztwo, pomoc
organizacyjng, promocyjng i administracyjng, w tym ufatwianie pokonywania barier biurokratycznych.

e Zapraszanie do udziatu w organizowanych przedsiewzieciach, takich jak warsztaty, konferencje,
spotkania branzowe i wydarzenia promocyjne, co sprzyja integracji oraz rozwojowi lokalnych sieci
wspotpracy.
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e Wsparcie inicjatyw zwigzanych z turystyka poprzez dofinansowanie bondw turystycznych, ktore
zachecajg do korzystania z lokalnej oferty i wzmacniajg gospodarke regionalna.

e Tworzenie i dystrybucja materiatdéw promocyjnych oraz oznakowania, ktére pomagaja w
budowaniu spéjnego wizerunku produktéw regionalnych oraz utatwiajg ich identyfikacje przez
konsumentdw i turystow.

¢ Organizowanie spotkan sieciujgcych i tworzenie map strategii, ktore sprzyjaja lepszemu planowaniu
dziatan, wymianie doswiadczen i budowaniu trwatej wspdtpracy pomiedzy réznymi podmiotami.

e Tworzenie racjonalnego prawa, ktore uwzglednia potrzeby producentéw regionalnych i lokalnych
spotecznosci, minimalizuje bariery administracyjne i sprzyja rozwojowi dziedzictwa kulinarnego,
turystyki i lokalnej gospodarki.

2. OCHRONA | PROMOCIJA DZIEDZICTWA KULINARNEGO
Proponowane dziatania w ramach wspierania aktywnosci i tworzenia warunkéw:

e Wprowadzanie do programoéw i narracji turystycznych elementu dziedzictwa kulinarnego poprzez
prezentacje konkretnych miejsc, produktow i tradycji, jako wartosciowych i atrakcyjnych elementéw
oferty turystycznej.

e Gromadzenie i systematyzowanie informacji o tradycyjnych produktach i praktykach kulinarnych
oraz ich obecnosci na rynku, z uwzglednieniem ich potencjatu turystycznego.

e Wspieranie inicjatyw certyfikacyjnych i ocen jakosci produktéw i ustug wytwdrcow doznan (np.
konkursy typu Wawrzyn, certyfikaty jakosci). Poddawanie sie takim ocenom postrzegane jest jako
sposéb na zwiekszenie zaufania turystow.

¢ Rozwijanie agroturystyki jako kanatu prezentowania lokalnej kuchni, z rGwnoczesnym wsparciem
promocyjnym

¢ Prowadzenie szkolern dla wytwdrcédw, organizatorédw i gestoréw turystyki kulinarnej w zakresie
produktu, promocji, wspotpracy i budowania doswiadczen turystycznych.

e Wsparcie merytoryczne i eksperckie np. poprzez Polskie Stowarzyszenie Turystyki Kulinarnej (PSTK)
dla oséb chcacych rozwijaé oferte turystyki kulinarnej, ale potrzebujacych wiedzy i wskazéwek.

e Tworzenie i rozpowszechnianie publikacji prezentujacych dobre praktyki, opowiesci o produktach,
miejscach i ludziach jako narzedzia budowania tozsamosci i promocji turystyki kulinarnej.

Oczekiwane dziatania w ramach ochrony i promoc;ji dziedzictwa:

e Rozwdj i wdrazanie systemow certyfikacji, audytow jakosci oraz procedur standaryzujgcych
produkty i ustugi zwigzane z turystykg kulinarng (jest to dziatanie najczesciej wymieniane)

e Zapewnienie wsparcia prawnego oraz ochrony dziedzictwa kulinarnego zaréwno w zakresie
regulacji krajowych, jak i miedzynarodowych.
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* Promocja polskiej tradycji kulinarnej (jest to dziatanie najczesciej wymieniane) zaréwno na rynku
krajowym, jak i za granicg poprzez réznorodne dziatania promocyjne, w tym udziat w targach,
organizacje konkurséw, obecnos¢ w mediach oraz kampanie wizerunkowe.

¢ Wykorzystanie potencjatu promocyjnego Polskiej Organizacji Turystycznej (POT), w tym istniejgcych
narzedzi i kanatéw komunikacji, do popularyzacji dziedzictwa kulinarnego i oferty turystyki kulinarnej.

e Programowe wsparcie kanatéw dystrybucji produktéow tradycyjnych umozliwiajgce fatwiejszy
dostep do nich zaréwno dla turystéw, jak i lokalnych spotecznosci.

e Wspdtpraca z instytucjami kultury w celu promowania dziedzictwa kulinarnego jako integralnej
czesci tozsamosci regionalnej i narodowej.

¢ Prowadzenie badan naukowych nad dziedzictwem kulinarnym oraz jego rolg w rozwoju turystyki
jako podstawa do podejmowania skutecznych dziatan strategicznych i promocyjnych.

3. EDUKACJA ROZNYCH GRUP PODMIOTOW SEKTORA TURYSTYKI (TURYSTOW | ORGANIZATOROW)
Proponowane dziatania edukacyjne:

e Potrzeba réznorodnych szkolen (jest to dziatanie najczesciej wymieniane), obejmujacych m.in.
szkolenia i warsztaty kulinarne, szkolenia dla kucharzy, punkty informacji turystycznej (IT), a takze
szkolenia organizowane w ramach akademii dla pilotow i przewoznikow.

¢ Spotkania i wymiana wiedzy — organizacja cyklu spotkan, sniadan biznesowych oraz wydarzen typu
Study Tour z udziatem organizacji z innych regiondw. Wskazywana potrzeba sieciowania oraz
inspirowania sie dobrymi praktykami.

e Opracowanie wskazowek dla gastronomii oraz miejsc zlokalizowanych na szlakach kulinarnych jako
narzedzie utatwiajace tworzenie spdjnej i jakosciowej oferty.

o Wspodttworzenie platformy wymiany doswiadczen (hub), przestrzeni do wspétpracy i dzielenia sie
wiedzg wsrdd przedstawicieli branzy.

¢ Konkursy kulinarne jako sposdb na promocje lokalnych tradycji oraz motywowanie przedstawicieli
branzy do rozwoju.

e Gromadzenie informacji o potrzebach zaréwno klientdw (turysci), jak i branzy (przedsiebiorcy,
organizatorzy) w zakresie produktéw, ustug, oferty i potrzeb edukacyjnych.

¢ Uwzglednienie tematéw zdrowia i czasu wolnego w dziataniach promujacych turystyke kulinarng
jako czes¢ zdrowego stylu zycia.

¢ Design jako element wspierajacy atrakcyjno$¢ produktéw i miejsc zwigzanych z dziedzictwem
kulinarnym.
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Oczekiwane dziatania edukacyjne:

e Wspdtpraca z placéwkami edukacyjnymi oraz rozwdj programow ksztatcenia w szkotach w celu
ksztattowania swiadomosci kulinarnej i promowania dziedzictwa kulinarnego juz od najmtodszych lat.

e Wiaczenie instytucji doradztwa rolniczego (ODR-6w) w dziatania edukacyjne i szkoleniowe jako
partnerdw wspierajgcych rozwdj kompetencji w zakresie turystyki kulinarnej.

e Tworzenie i rozwijanie kadr poprzez szkolenia, materiaty edukacyjne typu ,how-now”, a takze
dziatania systemowe nakierowane na rozwdj zawodowy oséb zaangazowanych w turystyke kulinarna.

e Organizowanie konkurséw dla réznych grup odbiorcéw jako forma edukacji, motywacji oraz
promocji wartosci kulinarnego dziedzictwa.

e Wymiana doswiadczen poprzez spotkania, sieciowanie, wspotprace regionalnych SZLOT-6w oraz
innych podmiotdw zaangazowanych w rozwdj turystyki kulinarnej.

e Wsparcie w tworzeniu badan i analiz dotyczgcych turystyki kulinarnej oraz upowszechnianie
whnioskow ptynacych z badan i statystyk jako narzedzie budowania wiedzy i podejmowania decyzji
opartych na danych.

e Wsparcie ogdlnopolskiego systemu gromadzenia informacji oraz lokalnych centréow informacji w
celu zapewnienia dostepu do aktualnych danych o produktach, miejscach, wydarzeniach i potrzebach
branzy.

¢ Dziatania na rzecz wptywu na programy edukacyjne i polityke oswiatowg np. poprzez wspédtprace z
Ministerstwem Edukacji Narodowej (MEN), aby dziedzictwo kulinarne i turystyka kulinarna mogty by¢
trwale obecne w edukacji.

4. PROMOCIJA | KOMERCIJALIZACJA OFERTY TURYSTYKI WINIARSKIEJ W POLSCE
Proponowane dziatania w ramach promocji i komercjalizacji:

e Wiaczanie miejsc zwigzanych z turystykg kulinarng do programéw zwiedzania jako elementu
budujgcego atrakcyjnos$¢ oferty turystycznej i promujacego lokalne dziedzictwo.

e Realizacja kampanii promocyjnych i marketingowych obejmujacych zaréwno dziatania w mediach
spotecznosciowych, jak i promocje w mediach tradycyjnych.

e Wsparcie finansowe kampanii promujgcych dziedzictwo kulinarne i produkty lokalne w tym takze
dziatan skierowanych do okreslonych grup odbiorcéw.

e Organizacja wizyt studyjnych narzedziem budowania relacji, inspirowania oraz promowania
konkretnych miejsc, produktéw i doswiadczen kulinarnych.

e Tworzenie materiatéw informacyjnych w odpowiedzi na konkretne zapytania z rynku. Tworzenie
materiatdow zorientowanych na potrzeby turystéw, organizatoréw, mediéw i innych grup
zainteresowanych turystyka kulinarna.
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e Promocja za posrednictwem dedykowanych platform np. poprzez rozwdj i aktualizacje strony
WWO, jako miejsca gromadzgcego i udostepniajgcego informacje o turystyce kulinarne;j.

Oczekiwane dziatania w ramach promocji i komercjalizacji:

¢ Prowadzenie kampanii reklamowych i promocyjnych zaréwno w Polsce, jak i za granicg (jest to
dziatanie najczesciej wymieniane), np. akcje kampanijne, reklamy globalne oraz promocja w mediach.

e Wzmacnianie promocji tzw. produktéw flagowych jako elementéw reprezentatywnych dla
regiondw i kraju, mogacych petni¢ funkcje ambasadoréow polskiej turystyki kulinarnej.

¢ Whykorzystanie uznanych systeméw jakosci i prestizowych oznaczen (np. Michelin) jako sposobu na
budowanie zaufania oraz miedzynarodowego prestizu oferty kulinarnej.

e Wsparcie dziatan regionalnych poprzez certyfikacje traktowane jako narzedzie profesjonalizacji i
promocji regionalnych inicjatyw.

¢ Organizowanie szkolen i wymiany doswiadczer w celu budowania kompetencji promocyjnych i
jakosciowych w branzy.

¢ Jednoczenie branzy bedace dziataniem wzmacniajgcym wspodlne inicjatywy, budujace spdjny
przekaz promocyjny oraz wzmacniajgce pozycje turystyki kulinarnej w strukturach krajowych i
miedzynarodowych.

5. PRIORYTETY

Grupa ustalifa, ze edukacja réznych grup podmiotédw sektora turystyki kulinarnej jest absolutnym
priorytetem — zajeta 1. miejsce w obu kategoriach. Uznano j3 za najwazniejszg zaréwno pod wzgledem
strategicznej wagi, jak i gotowosci do zaangazowania sie w dziatania edukacyjne.

Promocja i komercjalizacja oferty turystyki kulinarnej réwniez uzyskata 2. miejsce w obu kategoriach.
Wspieranie aktywnosci i tworzenie warunkdw do rozwoju znalazto sie na 3. miejscu w obu kategoriach.

Ochrona i promocja dziedzictwa kulinarnego uplasowata sie na ostatnim, 4. miejscu w obu kategoriach.
Obecnie wazniejsze wydaje sie rozwijanie oferty i aktywizacja branzy niz ochrona tradycyjnych form.

6. TOP 3 DZIALANIA NAJCZESCIE) WSKAZYWANE PRZEZ GRUPE

1. Promocja polskiej tradycji kulinarnej zaréwno na rynku krajowym, jak i za granicg poprzez
roznorodne dziatania promocyjne, w tym udziat w targach, organizacje konkurséw, obecnos¢ w
mediach oraz kampanie wizerunkowe.

2. Potrzeba réznorodnych szkolen, obejmujgcych m.in. szkolenia i warsztaty kulinarne, szkolenia dla
kucharzy, punkty informacji turystycznej (IT), a takze szkolenia organizowane w ramach akademii dla
pilotéw i przewoznikow.
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3. Prowadzenie kampanii reklamowych i promocyjnych zaréwno w Polsce, jak i za granicg, np. akcje
kampanijne, reklamy globalne oraz promocja w mediach

Sporzqdzit na podstawie danych wypracowanych przez grupe: Marcin Sekida



