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y,Zadanie publiczne pn. ,,PODSTRATEGIA TURYSTYKI KULINARNEJ Dziatanie stuzgce
powstaniu sektorowego dokumentu rozwojowego dla turystyki kulinarnej w Polsce
na kolejne lata, opracowanie majqgce na celu analize stanu aktualnego i stworzenie
propozycji wizji oraz zatozen kierunkowych”, dofinansowano ze srodkow
Ministerstwa Sportu i Turystyki zgodnie z zawartq umowgq
nr 2025/0013/4916/UDOT/DT/BP/IS z dnia 5 czerwca 2025 r.”
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Dziatanie  stuzgce powstaniu sektorowego dokumentu
rozwojowego dla turystyki kulinarnej w Polsce na kolejne lata -
opracowanie majgce na celu analize stanu aktualnego |
stworzenie propozycji wizji oraz zatozen kierunkowych.
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PARTNERZY PROJEKTU (T

POLSKIE STOWARZYSZENIE TURYSTYKI KULINARNEJ  TURYSTYKI RULINARNE]

Forum Regionalnych Organizacji Turystycznych Stowarzyszenie ,Akademia Gastronomiczna” Instytut Skrzynki — Instytut Dokumentacji, Rozwoju
z siedziba w Lublinie z siedzibg w Gdarisku i Promocji Dziedzictwa Kulturowego i Kulinarnego

Powiatu Poznariskiego

Stata Rada Konferenciji ds. turystyki kulinarnej Ogdlnokrajowa Spétdzielnia Turystyczna GROMADA
Culinary Heritage Network - Sie¢ Dziedzictwa

Kulinarnego



Zatacznik nr 5 do regulaminu konkursu Program wsparcia turystyki

Minimalne wymogi opracowanego dokumentu podstrategii

Przygotowany dokument powinien okresli¢ diugoterminowe cele, misje, wizje i plany dziatania.

Gtownym celem przedmiotowego dokumentu powinno byc wyznaczenie kierunkow rozwoju i dziatan,
ktore pozwola osiagnac pozadane rezultaty. Podstawowe i wymagane elementy przygotowanego
dokumentu to:

1. Analiza sytuacji (diagnoza stanu obecnego): Doktadne zrozumienie aktualnej sytuacji, zarowno
wewnetrznej, jak | zewnetrzne]. Moze obejmowac analize SWOT (mocne strony, stabe strony,
szanse, zagrozZenia), analize otoczenia rynkowego, konkurencyjnego i technologicznego.

2. Wizja: To obraz przysztosci, do ktorego nalezy dazyc, okresla, gdzie dany sekior winien byc

w przysztosci i jakie osiagniecia pragnie zdobyc.

Misja: Okresla podstawowy cel. Misja powinna byc krotka, zrozumiata | motywujaca.

Cele strategiczne/cele operacyjne: Konkretne, mierzalne cele, kitore mozna osiggnac

w okreslonej perspektywie czasowej. Cele te powinny byc zgodne z misja | wizjg | stanowic

konkretne punkty odniesienia do oceny postepow.

5. Plany/programy dziatania/zadania inwestycyjne: Okreslaja sposob, w jaki zostana osiagniete
cele, tj.: dtugoterminowe plany dziatania, ktore uwzgledniajg dostepne zasoby i warunki
rynkowe.

6. Promocja: okreslenie sposobu promocji analizowanego sektora turystycznego w ramach
wyznaczonych celow strategicznych/celow operacyjnych.

/. Plan implementacji: Zawiera harmonogram dziatan, przypisanie odpowiedzialnosci, zasoby

potrzebne do realizacji planu oraz sposob monitorowania postepow.

Budzet/zasoby: Planowanie finansowe i zasoby potrzebne do realizagji.

Monitorowanie, ocena | aktualizacja: Okreslenie metod monitorowania postepow realizaci,

takich jak kluczowe wskazniki wydajnosci (KPI) oraz sposob oceny efektywnosci dziatan.

10. Ryzyka i zarzadzanie kryzysowe: |dentyfikacja potencjalnych zagrozen zwiazanych z realizacja
oraz plany zarzadzania ryzykiem.

11. Propozycja zmian organizacyjnych, strulkturalnych oraz prawnych. @

e

O e

12. Przyktady dobrych praktylk w wybranych krajach UE.
13. Powiazanie przygotowane] dokumentacji z istniejacymi dokumentami strategicznym krajowymi PN.S

| nie pr Kt
| europejskimi.
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Analiza wstepna:

1.

Analiza przyktadéw dobrych praktyk
w wybranych krajach UE

Analiza istniejgcych dokumentow
strategicznych krajowych i

europejskich.

Panel dyskusyjny w dniu

23 maja 2025 jako wydarzenie
towarzyszgce Konferenciji
organizowanej przez Szkote Gtéwna
Turystyki i Hotelarstwa Vistula

w Warszawie.

Badanie potrzeb Interesariuszy

w zakresie powstajgcej strategii

oraz intencji wspotpracy przy tworzeniu, a
nastepnie wdrazaniu postulatow i propozycji
dziatan wynikajgcych ze strategii

turystyki kulinarnej w Polsce — podczas

konferencji w Warszawie oraz online.




PANEL DYSKUSYJNY
| BADANIE POTRZEB INTERESRARIUSZY

W ZAKRESIE PRZYGOTOWYWANEJ
PODSTRATEGH TURYSTYKI
HULINARNEJ

PIRTEK 23.05.2025
= GODZINA 9:00-10:30
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»Zadanie publiczne pn. ,,PODSTRATEGIA TURYSTYKI KULINARNEJ Dziatanie stuzgce

powstaniu sektorowego dokumentu rozwojowego dla turystyki kulinarnej w Polsce
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KONFERENGJA

TURYSTYKA KULINARNA JAKO F%MULA PROMOCJI
POLSKIEJ ZYWNOSCI | DZIEDZICTWA KULTUR(}WEGO

22-23.05.2025 | |
nr 2025/0013/4916/UDOT/DT/BP/IS z dnia 5 czerwca 2025 r.”
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Opracowanie kompleksowej podstrony

internetowej PSTK informacyjno-

promocyjnej dotyczacej prac nad strategia,

opisujgcej poszczegodlne etapy prac.

Panel warsztatowy prowadzony przez
eksperta z kraju, ktéry wdrozyt strategie
turystyki kulinarnej i operujacy wedtug
skutecznego programu lub strategii

rozwoju.

Spotkanie warsztatowe dla
poszczegdlnych zespotdéw roboczych
majgce na celu wypracowanie zadan
szczegotowych prac nad strategig oraz
przygotowanie narzedzi do realizacji
zadan (25.06 Skrzynki k. Poznania).

POLSHIE
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PRAGE ROBOGZE W ZESPOLAGH
TEMATYGZNYGH:

1. SZLAKI KULINARNE

2. ENOTURYSTYKA

3. PRODUKT LOKALNY | TRADYGYJNY
| 4. OFERTY | DOZNANIA TURYSTYKI

§  KULINARNEJ

SRODA 25.06.2025 po\sm@

i

»Zadanie publiczne pn. ,,PODSTRATEGIA TURYSTYKI KULINARNEJ Dziatanie stuzgce
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Audyt i badanie pierwotne w zakresie trenddw,
zasobodw, potencjatdw, ofert, szlakow,
obiektow, atrakcji, eventéw, produktéw
lokalnych i pamiatek turystyki kulinarnej.

Konferencja - w okresie trwania targow turystycznych Tour Salon w
Poznaniu (3-5.10.2025) z udziatem przedstawicieli Ministerstwa Sportu
I Turystyki, Polskiej Organizacji Turystyczneji innych instytucji w celu
prezentacji zebranych do tego czasu wynikéw badan i wskazanie
gtdwnych zatozen podstrateqii.

Konferencja obejmie tez dyskusje merytoryczng na temat korelac;ji
zatozen podstrategii z gtdwna strategig turystyki.
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TURYSTYKI HULINARNE]

Opracowanie wszystkich elementéw strategii, w tym Czesci Programowej:

1. WIZJA - nakreslenie obrazu przysztosci, do ktérego nalezy dazyc i ktéry okresli, gdzie turystyka kulinarna winna byc¢ w przysztosci
i jakie osiggniecia pragnie zdobyc.

2. MISJA - wskazanie podstawowej idei rozwoju zrownowazonej i konkurencyjnej turystyki kulinarnej w Polsce.

3. CELE STRATEGICZNE/CELE OPERACYJNE - wskazanie konkretnych, mierzalnych celéw, ktore mozna osiggngc¢ w okreslonej
perspektywie czasowej, w odniesieniu do czterech gtownych kategorii celow:

1. WSPIERANIE AKTYWNOSCI 2. OCHRONA|PROMOCJA 3.EDUKACJAROZNYCH GRUP 4. PROMOCJA
| TWORZENIE WARUNKOW DZIEDZICTWA PODMIOTOW SEKTORA | KOMERCJALIZACJI OFERTY
DO ROZWOJU KULINARNEGO TURYSTYKI KULINARNEJ TURYSTYKI KULINARNEJ
(ZROWNOWAZONEGO) (TURYSTOW | W POLSCE
DLA ROZNYCH ORGANIZATOROW)
INTERESARIUSZY SEKTORA

TURYSTYKI KULINARNEJ

4. PLANY/PROGRAMY DZIALANIA/ZADANIA INWESTYCYJNE
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4. Plany/programy dziatania/zadania inwestycyjne, ktére moga obejmowac na przyktad [lista podlega dynamice zmian]:

- Rekomendacje eksperckie wynikajgce z przeprowadzonych analiz w wybranych rodzajach turystyki i analizy SWOT

- Wypromowanie wybranych, stuzacych podkresleniu atrakcyjnosci turystycznej oznaczen kulinarnych wsrod turystow. Powigzanie ich z
poszczegdlnymi markami destynacji turystycznych.

- Zatozenia rozwoju zrownowazonych doswiadczen turystyki kulinarnej opartych o dziedzictwo kulinarne i turystyke doswiadczen w polskich
regionach i miastach.

- Wymiane doswiadczen z krajami Swiadomie stawiajgcymi na rozwaj turystyki kulinarnej, posiadajagcymi i realizujgcymi strategie rozwoju
turystyki kulinarnej.

- Integracje oferty turystyki kulinarnej i enoturystyki — szlakéw, projektow sieciowych, festiwali, przezy¢ na poziomie kraju poprzez stworzenie
ogolnodostepnej bazy danych.

- Program wykonawczy poswiecony wsparciu rozwoju jakosciowej gastronomii w polskich miastach i regionach.

- Rozwdj szlakdw turystyki kulinarnej, restauracji i muzedw smaku.

- Integrowanie dziatan hotelowych jako ambasad smakdéw Polski i regiondw.

- Certyfikacje ofert turystyki kulinarnej, pamiagtek turystyki kulinarne;j.

- Zatozenia partnerstwa wizerunkowego opartego o reprezentacje kuchni polskiej w hotelach i innych obiektach noclegowych.

- Zalecenia tworzenia klastréow turystyki kulinarnej w regionach.

- Uwzglednienie dan i produktow flagowych (marek turystyki kulinarnej) na poziomie kraju oraz wojewddztw, ze wskazaniem na konkretne
nazwy potraw i sposoby ich podania, wykonania i promaocji.

- Zatozenia tworzenia programow edukacyjnych dla dzieci i mtodziezy o charakterze porozumien miedzyresortowych (turystyka, edukacja,
rolnictwo), do realizacji przez szkoty, zagrody edukacyjne, organizatorow turystyki i inne podmioty.

- Okreslenie tematow przysztych badan naukowych i rynkowych, jako kontynuacja badan poczynionych na potrzeby audytu do strategii,

niezbednych do dalszego rozwoju turystyki kulinarnej.
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:
i




Kontakt: STRATEGIACPSTK.PL

Ministerstwo

Sportu i Turystyki

»Zadanie publiczne pn. ,,PODSTRATEGIA TURYSTYKI KULINARNEIJ Dziatanie stuzgce powstaniu sektorowego
dokumentu rozwojowego dla turystyki kulinarnej w Polsce
na kolejne lata, opracowanie majgce na celu analize stanu aktualnego i stworzenie propozycji wizji oraz zatozen
kierunkowych”, dofinansowano ze srodkow Ministerstwa Sportu i Turystyki zgodnie z zawartq umowgq

nr 2025/0013/4916/UDOT/DT/BP/IS z dnia 5 czerwca 2025 r.”

POISHIE

10
TURIS

RIYSTENIE

YH| ROLINARNE)



mailto:STRATEGIA@PSTK.PL
https://pstk.pl/podstrategia/

